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Jetzt mal

1m Ernst
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Wir sind dagegen,
denn ihr seid da-
fiir: Die Achtziger
waren ein wildes,
schwer politisches
Jahrzehnt. Die
Wut der Staatskri-
tiker richtete sich
vor allem gegen
die geplante Wie-
deraufbereitungs-
anlage Wackers-
dorf (hier eine Sze-
ne am Bauzaun,
1986). Doch nicht
nur die Strafe rief
zum Protest. Auch
im Horfunk wuchs
der Widerstand —
mit ,, Biirgerra-
dios“. Ein paar der
alten Sender oppo-
nieren heute noch.
Foto: Thomas
Pflaum/Visum




Feierabend in Minchen, kurz nach
17 Uhr. Antenne Bayern, Gong 96.3, Bay-
ern 1 und Radio Energy wiinschen ihren
Hoérern gute Nerven fiir den
Rush-Hour-Verkehr und schicken sanf-
tes Getraller in den Miinchner Abendhim-
mel. Auf Radio Lora 92.4 spricht Profes-
sor Heinz Bontrup von der Arbeitsgrup-
pe Alternative Wirtschaftspolitik {iber
die SparmafBnahmen der Bundesregie-
rung. Zehn Minuten bekommt er dafiir
Zeit. Keine Musik unterbricht ihn.

Das tédgliche ,,Lora Magazin“ ist Fix-
punkt im Programm des Miinchner Sen-
ders Radio Lora. Radio Lora ist ein soge-
nanntes Biirgerradio, und Biirgerradios
und freie Radios zédhlen zum nichtkom-
merziellen Lokalfunk. Sie bilden die we-
nig bekannte dritte Sdule in der deut-
schen Medienlandschaft — neben den 6f-
fentlich-rechtlichen und dem kommer-
ziellen Rundfunk. Das heilit, dass sie sich
weder aus Rundfunkgebiihren finanzie-
ren, noch ihre Kosten mit Werbeeinnah-
men decken. Dafiir leisten sie sich ein
Programm, wie es bei keinem anderen
privaten Sender moglich wire: politi-
sches Wortradio. Also wenig Musik, lan-
ge Beitrage, abseitige Themen.

Seit Oktober 1993 ist Radio Lora auf
der Frequenz 92,4 zu empfangen, sieben
Stunden téglich. Das aktuelle Magazin
wird Montag bis Freitag von 18 bis

Das Studio riecht nach
nach dem Staub der Strafle

19 Uhr ausgestrahlt. Es geht um zeitlose,
eigene Themen wie von Olkonzernen
unterdriickte = Amazonasvolker oder
Fliichtlingspolitik, aber auch um das,
was tagesaktuell ist, derzeif beispielswei-~
se das Sparpaket.

Will man Radio Lora nicht nur héren,
sondern auch sehen, muss man ein wenig
suchen: Das Studio liegt in einem un-
scheinbaren Mehrparteienhaus unweit
des Miinchners Ostbahnhofs. Man teilt
sich den Flur mit der Arbeiterwohlfahrt,
abgesehen von dem bescheidenen Studio
mit Mischpult und ein paar Mikrofonen
gibt es ein Zimmer mit sechs Computern,
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die alle so aussehen, als miisste sie das
Schnittprogramm unentwegt zum Ab-
stiirzen bringen. Die Luft ist stickig, es
riecht nach Staub. Zwei Zimmer weiter
liegt das Biiro von Dietmar Freitsmidl.
Der 41-Jahrige ist Programmkoordina-
tor und der einzige Mitarbeiter des Ra-
dios, der von seiner Arbeit leben kann. Et-
wa 25 Leute betreuen das aktuelle Maga-
zin, nur der jeweilige Programm-

‘Werbespots von Verdi und dem
Deutschen Mieterbund

kommt ein Honorar. Die allermeisten
arbeiten ehrenamtlich. Es sind ein paar
Rentner und Schiiler, aber auch Men-
schen, die nach der Arbeit noch fiir ein
‘paar Stunden in das Studio am Ostbahn-
hof fahren.

Die Macher der Sendungen sind keine
Journalisten, und es ist keine journalisti-
sche Herangehensweise, mit der die Sen-
dungen gestaltet werden: Heinz Botrup,
der Wirtschaftswissenschaftler, erklirt
aus seiner Sicht. Der Interviewer hilt
sich zurtick. Er gibt nur Stichworte, 1dsst
erzihlen. Programmchef Freitsmidl sagt,
dass die Redaktion ihren Interview-Ex-
perten eine Menge Vertrauen entgegen-
bringen muss: ,,Wir kénnen nicht tiber-
prifen, ob das, was Greenpeace recher-
chiert, auch alles richtig ist.“

Radio Lora ist eine Plattform fiir politi-
sche Stellungnahme und Debatte: Ein
-GroBteil des Programms wird von insge-
samt 35 Vereinen und Gruppierungen

.Deutschen  Friedensgesellschaft
stiickt: alles in allem rund%%_?) Menschen.
Sie kommen alle 14 Tage oder nur einmal
monatlich ins Studio, um eigenverant-
wortlich eine Sendung zu produzieren.
Mit jeder Sendung werben sie fiir ihre je-
weiligen Belange. ,,Sie wissen, dass man
mit Radio mehr Leute erreicht als bei ei-
ner Veranstaltung”, sagt Freitsmidl.
Radio Lora kann es sich leisten, partei-
isch zu sein. Es ist unabhéngig von Wer-
bekunden, kein Rundfunkrat wacht iiber

die Ausgewogenheit des Programms. Die

verantwortliche fiir eine Sendung be--

. wie den Verdi-Frauen Miinchen oder der
be-i

Finanzierung aus Spenden, Mitgliedsbei-
trigen des Fordervereins und den Zu-
schiissen der Bayerischen Landeszentra-
le fiir Medien (BLM) machen politische
Einflussnahme von Gremien oder Wirt-
schaft fast unmaglich. Zwar gibt es ein
paar wenige Werbekunden, aber natiir-
lich nicht Audi oder Tchibo, sondern Ver-
di oder der Mieterbund.

Ein Medium fiir Werbung ist ein Spar-
tensender wie Lora ohnehin nicht, die Ho-
rerzahlen werden seit Jahren nicht mehr
erhoben. Aufschluss tiber das Publikum
von Radio Lora gibt am ehesten die
Marktanalyse der ARD Werbung: Fir
den Ballungsraum Miinchen kommen
auf alle ,,sonstigen Radios (in diese Ka-
tegorie fallen die Biirgerradios ebenso
wie Aus-und Fortbildungskanale, christ-
liche Radios und Militarsender) insge-
samt 2,3 Prozent aller Zuhdrer — das ent-
spricht einer absoluten Horerzahl im
mittleren fiinfstelligen Bereich. Im Ver-
gleich zu den 26,1 Prozent des volkstii-
melnden Senders Bayern 1 also liacher-
lich wenig.

Auf dem Markt fir Radioangebote in
Miinchen mitzuhalten, ist fiir einen so
kleinen Sender mit so geringen finanziel -
len Mitteln kaum mdoglich. Allein der 6f-
fentlich-rechtliche BR sendet auf fint
UKW-Wellen, private Kanile wie Chari-
vari, Gong, Energy und Antenne Bayern
erreichen mit mehr oder weniger flotten
Spriiche in einem weichen Bett aus aktu-
ellem Pop ein breites Publikum.

Auf seiner Website (http://lora924.de)
definiert der Biirgersender sein eigenes
Programmprofil: ,Ohne Denkverbote
und Dogmatismus versucht Lora Min-
chen gegen Stammtischparolen, postmo-
derne Beliebigkeit und Fundamentalis-
men aller Art anzutreten.” Eine gemein-
same politische Haltung gebe es nicht,
sagt Programmkoordinator Freitsmidl,
auBer dass man sich fiir mehr Demokra-
tie, Okologie und gegen Sozialabbau en-
gagiere. Ein Begriff taucht immer wieder
auf: Gegenoffentlichkeit. Die Themen
sollen anders beleuchtet werden als in
den groBen Medienhdusern. Man will
Randgruppen ,breiten Raum fiir Infor-
mation, Selbstdarstellung und Meinungs-
bildung* bieten.

Mitte der 80er Jahre begann eine Reihe
politisch interessierter Miinchner, sich
fiir ein Freies Radio in der Stadt einzuset-
zen, es entstand das Projekt , Biirgerra-
dio Haidhausen“. Obwohl das private Ra-
dio in Deutschland schon seit 1986 er-
laubt war, dauerte es bis Anfang der 90er
Jahre, bis Radio Lora seine Sendelizenz
bekam - es ist nicht der einzige freie Ra-
diosender in Deutschland, der sich in die-
ser Zeit seine Lizenz gegen den Wider-
stand der Landesmedienanstalten erstrei-
ten musste. Heute gibt es rund 30 Sender,
die im Bundesverband Freier Radios
deutschlandweit organisiert sind.

Als die Idee zu Radio Lora entstand,
war die Mdglichkeit neu, als Normalbitir-
ger ein Massenmedium zur Verbreitung
seiner politischen Uberzeugungen zu nut-
zen. Es waren politisch sehr bewegte Jah-
re, die Anti-Atomkraftbewegung hatte
in diesen Jahren groBen Zulauf und er-
reichte 1985 mit den Protesten gegen die
Wiederaufarbeitungsanlage Wackers-
dorf einen Hohepunkt; die gerade gegriin-

Ein Wort als Antrieb:
Gegenoffentlichkeit

deten Griinen wurde zur politischen Hei-
mat fiir Oko- und Friedensaktivisten.
Das alternative Radio und die Proteste
auf den StraBen waren Aspekte einer ge-
meinsamen Bewegung.

Und heute? Heute gibt es das Internet.
Hier konnen sich Atomkraftgegner, Ge-
werkschafter und Friedensbewegte ohne
Umwege mitteilen. Und jeder Biirger
kann seine Ansichten in einem Blog ver-
breiten. Beim Bundesverband Freier Ra-
dios glaubt man trotzdem nicht, dass das
Internet die freien Hérfunksender gefahr-
det: Denn auch wenn es im Netz alle még-
lichen Informationen gebe, miisse man
diese erst mal finden. ,Wir haben die
Moglichkeit, eine redaktionelle Auswahl
zu treffen”, sagt ein Mitglied: ,,So kén-
nen wir Orientierung geben.“ Auch kon-
ne man per Radio noch immer mehr Leu-
te erreichen als iiber einzelne Websites.
So auch um 17 Uhr, in der Miinchner
Rush Hour. KATHARINA RIEHL




